Manval de normas graficas







Nota introdutoria

O seguinte manual foi desenvolvido com a intencao de criar uma linha condutora de toda a
imagem da marca Ethicco Design, de forma a que toda a comunicacao da empresa seja clara e
efetiva, assim como coerente com a missao e os valores da mesma.

Toda a utilizacao de cores, formas e elementos visuais é pensada para nao contrariar os
valores da marca, utilizando sempre praticas do eco design e causando assim o menor impacto
ambiental possivel, nas suas mais variadas vertentes.

As normas de utilizacao da marca e dos seus elementos graficos descritas de seguida devem ser
respeitadas da forma mais rigorosa possivel, sendo que qualquer diivida sobre estas mesmas
normas que nao seja esclarecida pelo presente manual, deve ser dirigida a Maria Joao da Cunha,
responsavel pelo criacao da marca e todo o design grafico relacionado com a mesma.

Maria Joao da Cunha
thedoorsopenandclosed @gmail.com



(Js principios do eco-design

Os principios que tém de estar presentes em todos os aspetos da marca.

Design regenerativo, mudar de desenhar como a natureza para desenhar com a natureza.
Pensar em sistemas e desenhar para ciclos de vida.

Fazer melhores escolhas de design, design ético para um bem estar coletivo.

s R = §

Zero waste-mudar de uma economia linear para uma economia circular.

Traduzido de:

Lockrey et al 2022, Enabling Design for Environmental Good Sub Report:
EcoDesign Principles, Department of Climate Change, Energy, the Environment
and Water, Canberra, November. CC BY 4.0. ISBN 978-0-6456313-2-6



[ - A marea - introducao, construcao e variantes.

Introducdodamarca . . ... ... ... ..t 13
Forma . . . . . . . . . . . . . . . . . . . ... ... . ...14
Tipografia . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .. ..15
0 o I ¢

Construcao damarca . . . . . . o v ittt e e e e e e e e e e e e e 17
Notas explicatorias. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .18

Construcaodavariantehorizontal . . . ... ... ..... ... ... ...... 19
Notas explicatorias. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . ... ..20



Construcao davarianteiconografica. . . . . ....................
Notas explicatorias .

Construcdao do caminho da palavradesign . . . ... ...............
Construcao do caminho da palavra design versao horizontal

Variantes cromaticas . . . . . . . . .. i e e e e e
Monocromatico colorido .
Variante positivo.
Variante negativo

[ - Flementos da marca - tipografias e cor.

Tipografiainstitucional | . . . ... ... ... ... ... .. . .. . . .. .. ...
Euphorigenic .

Tipografiainstitucional Il .. . . . .. ... ... ... ... .. . . . . . . . .. ...
Roustel .

Tipografiaauxiliar . . . . . . ... .. .
Georgia .



Cores institucionais . . . . . . . . . i i i i e e e e e e e e e e e e e e e e e e 37

Amostras . . . . . . . . ... L. 38
Coresauxiliares . . . . . . . . i i i i i e e e e e e e e e 39
Amostras . . . . . . . . ... 40
Fundos institucionais . . . . . . . . . . . . . i e e e 41
Padrbées parafundos . . . . . . . . . . O ¥
I - Testes de cor - CMYK. R(iB. escala de cinza e fotograficos.
Testesem fundos CMYK. . . . . . . . . 0 e e e e 45
Testes fundos RGB. . . . . . . . . . . . . e 49
Testes em fundos fotograficos . ... .... ... ... . ... . . ... . ..., 53

[V - Fstruturas e mardens - tamanhos minimos, mardens e barreiras
de seguranca.

Tamanho minimoimpressao. . . .. ... .. ... . ..., 59



Tamanhominimodigital . .. ... ... ... ... ... ... ... ... .....

Margens deseguranCa . . . . . . . o i it e e e e e e e e e e e e
Margens versao institucional .
Margens versao horizontal .
Margens versao iconografica .

Barreiradeseguranga. . . . . .. ... . i e e e
Barreira versao institucional
Barreira versao horizontal .
Barreira versao iconografica

V - Utilizacdes - estacionarios, merchandising, 3d e site.

EStacionarios . . . . . . . o i e e e e e e e
Pastas
Papel de carta.
Envelopes . Co
Cartao Pessoal e de Empresa .
Sacos.
Etiquetas

.12
Ve
. 14
. 75
. 76
T



Flyer .

lcons utilitarios .
lcons de transicao .
Publicidade Muppi .
Publicidade Outdoor .
Publicidade digital .
Publicidade digital .

Versao 3d . . . . . .. e e e e e e e e
Logo modelacao e variantes
Tipografia modelacao e variantes

Esbocos .

Versao vectorial .
Variantes :
Merchandising mascote .
Versdo 3d .

Componentes visuais Site

. /8
.79
. 80
. 81
. 82
. 83
. 84

. 86
. 87

. 90
. 9T
.92
. 93
. 95

. 98



V] - Restricoes de uso da identidade visval da marca.

Codigosdecor . . ... .. i i i i i e e e e e e
Formatosdeficheiro . . ... . ... .. . ... ..

ReStriCOeS . . . . . . e e e e e e e e e e

10



9wz

N
g;go
%

*

7 AR

[ - A mareca - introducao, construcao e
variantes.







13

[ntroducao da marca

A Ethicco surge como reacao as atuais formas de marketing e publicidade, que se tornaram
inconscientes de valores morais como a justica social, a protecao do ambiente e até mesmo os
direitos humanos, focando apenas nos lucros financeiros.

Na Ethicco sabemos que se desejamos sobreviver a longo prazo temos de desenhar solucoes que
preservem o ambiente, pois € esse 0 nosso suporte existencial, assim como fortalecer as relacoes
humanas e de interajuda. E é com base nestes valores que trabalhamos para criar uma maior
simbiose entre o ecossistema empresarial e o ecossistema natural de uma forma fluida e ética.

O nome Ethicco surge da uniao dos conceitos de ética e ecologia, sendo que estes estao, ou deve-
riam estar, intimamente ligados um ou outro, assim como ao nosso futuro enquanto sociedade.



fForma.

O logo da Ethicco foi pensado para ser simples, com pouca linhas e sem pormenores de pequena
dimensao, de forma a fomentar uma rea¢cao mais emotiva e menos cognitiva, tornando o logo
mais memoravel, mas também mais versatil 4 nivel de tipos de utilizacao, tamanhos e variantes
cromaticas. A esséncia do logo combina um estilo classico com um toque tribal, o que nao s6

lhe concede um certo aspeto intemporal, como o torna muito apropriado aos valores e missao
da Ethicco. Os conceitos apresentados anteriormente sao o que tornam o logo relevante para a
Ethicco e para toda a sociedade no contexto atual.
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[ipografia

A tipografia principal, “Euphorigenic®, de linhas direitas e serifada, traz uma imagem cléssica,

estruturada e assertiva, a base da empesa, mas as curvas das slab-serifs estilo Clarendon acres-

centam a suavidade e fluidez que estao também presentes na postura da mesma, para além das
[{P2)

extensoes redondas nas orelhas do “c”, que trazem um ligeiro toque de descontraido e divertido,
na medida certa.

O descritivo da empresa, a palavra Design, com uma tipografia manuscrita “Roustel” com estilo
cursivo, é como uma assinatura, um toque pessoal e manual, tal como é caracteristico nas cria-
coes da Ethicco.



(or

As cores escolhidas para o logo foram um verde lima, PANTONE P 160-8 U, como cor principal,
no simbolo e tipografia principal,“Ethicco”. Um verde quase azul turquesa claro, PANTONE P
143-2 U, para a tipografia do descritivo, “Design”. E um verde escuro a puxar para o turquesa,
PANTONE P 138-8 U, para a barreira protetora, quando a mesma seja necessaria. Estas sao
cores que inspiram natureza e vida, e que se complementam muito bem umas as outras. Todas

as cores usadas na marca sao mate, sendo por isso utilizado o Pantone CMYK- Uncoated, o que
esta relacionado com o conceito ambiental da empresa.

P 160-8 P 143-2
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(onstrucao da marea

i



Notas explicatorias

Na sua versao institucional o logotipo tem a largura total de sete “0”s ; e a altura total de cinco

€

0”’s e melo 2.

Por sua vez o logo/simbolo tem a largura de cinco “0”s gea altura de dois “0”s e meio 4-

€ _» €

O descritivo da empresa, “Design”, tem a largura de quatro “o”s 5ea altura de um “o” g.

A palavra “Design” nao tem espacamento da linha base da palavra “Ethicco”, sendo que o
simbolo tem dois “0”s de altura de espacamento da mesma linha.

Na palavra “Design” o texto segue uma curva com um caminho especifico que € explicado no fim

deste capitulo.

A versao institucional é a versao principal da marca, devendo portanto ser usada sempre que
possivel, salvo as excecoes especificadas nas versoes secundarias.

18



(onstrucao da variante
horizontal



Notas explicatorias

Na sua versao horizontal o logotipo tem de largura a altura de nove “o”s e meio j e de altura a

€

altura de trés “o”s o.

Tendo o simbolo de largura a altura de quatro “o”s ge de espacamento horizontal entre o
simbolo e a tipografia meia altura de “0” 4

€ _»

A palavra “Design” tem de largura a altura de dois “0”s e meio 5 e de altura a altura de um “0” ¢.
Na palavra “Design” o texto segue uma curva com um caminho especifico que € explicado no fim
deste capitulo.

A versao horizontal é uma versao secundaria e portanto s6 deve ser usada em situacoes em que a
versao institucional ndo seja uma opcao viavel, ou seja em situacoes em que o espaco disponivel
seja de extrema horizontalidade.

20



(onstrucao da variante
iconografica



Notas explicatorias

A construcao da versao iconografica é iniciada por uma versao institucional, dessa é retirado o
“0” e mantida a proporcao do mesmo em relacao ao simbolo do logo.

Na sua versao iconografica o logo tem de largura cinco “o”s 7 e de altura dois “0”s e meio o.

Nesta versao nao sao utilizados elementos tipograficos.

A versao iconografica é uma versao secundaria e portanto s6 deve ser usada em situacoes em
que a versao institucional nao seja uma opc¢ao viavel, ou seja em situacoes em que o espaco
disponivel nao permita a utilizacao da marca no tamanho minimo estipulado para a versao, seja
impresso, seja em espaco digital.
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(onstrucao do caminho
da palavra design

A palavra “Design”, que € o descritivo da marca, foi criada como texto sobre caminho, caminho
esse que ¢ demostrado na ilustracao. O caminho é representado pela linha mais grossa, as linhas
mais finas que terminam com uma bolinha representam as alcas que criam a curva demostrada e
os quadradinhos sdo as ancoras que criaram a linha. Com esta demonstracao do vetor é possivel
reproduzir com exatidao o logo original, neste caso a versao institucional do mesmo.

—



(onstrucao do caminho da palavra
design versao horizontal

Para a versao horizontal o caminho em que o texto est4 contido teve de sofrer algumas altera-
coOes para manter a coeréncia visual. A mesma explicacao anterior, mas demonstrando o vetor da
versao horizontal.

///
/
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\ariantes cromaticas

Uma vez que todo o logo foi pensado desde uma fase inicial para todo o tipo de utiliza¢oes, nao
foi necessario fazer qualquer tipo de alteracao de forma ou composicao para criar todo o tipo de
variantes cromaticas.

As variantes monocromaticas sao de particular importancia para a identidade visual da marca,
pois os valores e areas de atuacao da mesma levam a que técnicas mais ecologicas mas que
trazem algumas limita¢oes, como impressoes manuais, carimbos, pirogravura, etc, sejam prova-
velmente utilizadas.

A variante monocromatica colorida pode ser utilizada em todos as cores especificadas como
cores auxiliares da marca, de acordo com as indicacoes dadas no capitulo de testes de cor.

As variantes positiva e negativa s6 devem ser usadas em condicoes muito restritas, em que o
material utilizado s6 permita op¢oes em preto e branco, normalmente a positiva € a primeira
opcao, s6 sendo utilizada a negativa se a positiva nao permitir legibilidade.



Monocromatico colorido

e e Hhig




Variante positivo

e e Hhig




\ariante negativo
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] - Flementos da marea - tipografias e cor.
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[ipografia institucional |

A tipografia institucional principal, “Euphorigenic®, de linhas direitas e serifada, traz uma
imagem classica, estruturada e assertiva, a base da empesa, mas as curvas das slab-serifs estilo
Clarendon acrescentam a suavidade e fluidez que estao também presentes na postura da mesma,
para além das extensoes redondas nas orelhas do ¢, que trazem um ligeiro toque de descontraido
e divertido, na medida certa.

Para além de ser a tipografia principal do logotipo, a tipografia institucional principal pode e
deve ser usada nos varios tipos de comunicacao da marca, em particular em titulos ou frases a
ser destacadas, assim como em material para ser impresso, como estacionarios e afins.



Fuphorigenic

ABCDEFGHIJRLMNOPRSTUVWXY!
abedefghijklmnoprstuvwxyz

123456789.,12" #$* [+-@£ () {}{]




[ipografia institucional ||

A tipografia institucional II, a “Roustel”, € utilizada no descritivo da empresa a palavra “Design”,
€ uma tipografia manuscrita com estilo cursivo, é como uma assinatura, um toque pessoal e
manual, tal como é caracteristico nas criacoes da Ethicco.

As suas utilizacoes sao mais limitadas que a primeira tipografia institucional, pois por ser

manuscrita cursiva, a sua lua legibilidade é limitada, podendo mesmo assim ser usada em situa-
coes em que se pretenda uma comunicacao pessoal, principalmente para fins impressos.

WL /s
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Roustel

ABLLET G AL PINOF RSNV AT
chodelyphiilonnoprstiovunss

123956789., 17" #5" S+~ @L()LILT



[ipografia auxiliar

A tipografia auxiliar a “Georgia” sera a mais usada na comunicacao, pois é esta que deve ser utili-
zada em texto corrido e na maioria das utilizacSes digitais. E uma tipografia de linhas simples
como toda a imagem da marca, que permite uma facil leitura e que combina de forma harmo-
niosa com a tipografia institucional principal.

Esta tipografia pode ser usada em quatro fontes, regular, italic, bold e bold italic, o que permite
as mais diversas utilizacoes e conjugacoes, de forma a criarmos hierarquias visuais sem ser
necessaria outra fonte.

“Georgia Regular”
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnoprstuvwxyz

123456789.,!?7#$* /+-@E£(){}[]
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(yeorgia

“Georgia Italic”
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnoprstuvwxyz
123456789.,!2°#$*/+-@LO{} ]
“Georgia Bold”
ABCDEFGHIJKLMNOPRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnoprstuvwxyz
123456789.,1?7#8$* /+-@L£( ;]

“Georgia Bold Italic”
ABCDEFGHIJKILIMNOPRSTUVWXYZ
abcedefghijklmnoprstuvwxyz

123456789.,!?”#$*/+-@L£O{}M ]
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(ores Institucionais

As cores institucionais sao as cores utilizadas na versao institucional do logotipo, assim como
nas restantes versoes principais, horizontal e iconografica, sendo este o esquema cromatico prin-
cipal da marca. Este esquema s6 deve ser substituido se houver necessidade disso, por motivos
visuais ou de requisitos técnicos (como tipo de impressao), nestes casos é necessario escolher
uma cor, das cores auxiliares, para aplicar como versao monocromatica.

Estas cores podem, e devem, ser usadas em conjunto com as cores auxiliares para criar
elementos visuais utilizados pela marca, tendo porem sempre em conta que o seu uso nao pode
comprometer a legibilidade da marca, ou seja o seu uso em conjunto com o logotipo deve ser
bem calculado e limitado.



Amostras

t L
I)C%)_?Je RGB CMYK Hexadecimal

P143-2 154195157 467460 #9ac39d

P 160-8 188 207 0 350980 #bccfoo

P 138-8 0 99 62 0034 84 28 #00633e
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(ores auvxiliares

As cores auxiliares da marca sao cores derivadas das cores institucionais, e junto com estas
representam a identidade visual da marca. Estas devem ser utilizadas em todo o tipo de comuni-
cacao, ou representacao da Ethicco. Podem ser usadas em material impresso, dando preferencia
aos tons mais suaves neste caso, ou em todo o tipo de elementos graficos digitais que sejam
necessarios.

Qualquer uma das cores auxiliares pode ser usada no logotipo, caso exista essa necessidade
especifica, mas apenas em versao monocromatica. Para outras utilizacoes, que nao o logotipo,
podem também ser usados tons com maior ou menor luminosidade dentro das cores apresen-
tadas, ou varios niveis de transparéncia.



RGB 188 2070
CMYK 350980
#bccfoo

RGB 108 128 40

CMYK 613110017
#6c8028

RGB 192 215201
CMYK 306250
#codyco

Amostras

RGB 209 222128
CMYK 250610
#d1de80

RGB 738532
CMYK 68 45100 44
#495520

RGB 194 213 88
CMYK 320770
#c2d558

RGB 414725
CMYK 74 57 8770
#292f19

RGB 396248

CMYK 79 49 72 60
#273e30
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Fundos institucionais

Os fundos institucionais da marca sao criados a partir das cores auxiliares da mesma, sendo que
qualquer uma delas pode ser usada como fundo plano, desde que a selecao tenha em conta as
necessidades praticas da utilizacao, ou seja, os outros elementos visuais utilizados nessa comuni-
cacdo, a mensagem que esta a ser transmitida e até as estacoes do ano ou tematicas.

Os padroes demonstrados de seguida sao criados a partir dessas mesmas cores, com algumas
variacoes de tonalidade e transparéncia, e serao sempre disponibilizados. Estes mesmos padroes
podem ser adaptados a situacao, podendo ser rodados, redimensionados ou recortados, mas nao
podem sofrer alteracoes de proporc¢ao, cores ou transparéncias.

Para material impresso devem sempre ser utilizadas as tonalidades mais suaves, com menos
pigmento, de forma a corresponder com a missao ecologica da marca.

No formato digital, podem ser usadas as tonalidades mais fortes das cores auxiliares.



Padroes para fundos
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Testes em fundos fotograficos

Em fundos fotograficos sejam eles coloridos ou a preto e branco, é possivel aplicar o logo, nas
versoes normais, positivas e negativas, dependendo das cores e tons utilizados, mas s6 em zonas
mais limpas das fotografias, se o logo tiver de ser aplicado numa zona mais cheia da fotografia
deve ser usada a barreira de protecao, de acordo com as medidas e indica¢oes dadas no pré6ximo
capitulo. A legibilidade do logo tem de ser sempre garantida, eu caso de incerteza é sempre mais
apropriado utilizar a dita barreira.
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[V - Estruturas e margens - tamanhos mini-
mos, mardens e barreiras de seguranca.







Y

Jamanho minimo impressao

1 Na sua versao institucional o logo nao pode ser
impresso com menos que 30 milimetros de largura.

2 Na sua versao horizontal o logo nao pode ser
impresso com menos que 65 milimetros de largura.

3 Na sua versao iconografica o logo nao pode ser
impresso com menos que 16 milimetros de largura.



Jamanho minimo digital

Favicon, icone mais pequeno: 15,5 px de largura por 11,23px de altura. (S6
versao iconografica.)

fcone pequeno: 26,5 px de largura por 19,2px de altura. (S6 versio
iconografica.)

fcone grande: 98,35 px de largura por 113,2 px de altura. (Todas as versdes
sao permitidas a partir deste tamanho.)
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Mardens de seguranca

A margem de seguranca tem de ser sempre mantida de forma a que a legibilidade da marca
nao seja comprometida, esta margem € uma barreira minima sendo sempre incentivado o uso
de mais espaco vazio, nao s6 para dar um maior destaque a marca, como também para ir de
encontro aos valores da marca, que valorizam mais simplicidade sempre que possivel.

Esta margem, em qualquer uma das versoes, é composta por um rectangulo com o tamanho dos

€ _»

limites maximos de cada versdao mais a altura de um “o” ; em todos os sentido.

Na versao iconografica, comeca-se com a versao institucional, e retira-se o “0” com o tamanho
proporcional para se construir a barreira de seguranca, para depois se eliminar os elementos

tipograficos.



Margens versao institucional

1
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Margens versao horizontal

1 * Fthicco
i
A )




Margens versao iconografica

1
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Barreira de seguranca

A barreira de seguranca deve ser usada sempre que de outra forma a legibilidade da marca seja
comprometida, por exemplo em fundos com varias cores ou fundos fotograficos principalmente
se os mesmos forem muito cheios ou preenchidos de cores contratantes.

A cor por defeito da barreira é a mencionada na seccao das cores, mas a cor da barreira pode
variar de acordo com a luminosidade e saturacao do fundo em que a marca vai ser aplicada, mas
apenas dentro das cores auxiliares da marca.

Esta barreira, em qualquer uma das versoes, tem o mesmo tamanho da margem de seguranca e
é composta por um rectangulo com o tamanho dos limites maximos de cada versao mais a altura

de um “0” ; em todos os sentido, com os cantos arredondados, este arredondamento pode ser
adaptado de acordo com as necessidades.

€ _»

Na versao iconografica, comeca-se com a versao institucional, e retira-se o “0” com o tamanho
proporcional para se construir a barreira de seguranca, para depois se eliminar os elementos
tipograficos.



Barreira versao institucional




Barreira versao horizontal




Barreira versao iconografica
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\ - Utilizacoes - estaciondrios, merchandi-
sing, Jd e site.
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[stacionarios

Todo o material impresso foi desenhado para ser produzido de papel reciclado e reciclavel, com
tintas e pormenores naturais e biodegradaveis. A escolha das cores deve ser cuidada, e limitada,
sendo que as cores mais fortes devem ser reservadas para produtos de exceléncia, criados para
situacgoOes excepcionais e com a intensao de serem duradouros.
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~ - volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullam— y . volutpat. Ut wisi enim ad minim vemam quis nnstru(exercl tation ullam-
corper suscipit lobortis nis] ut aliquip ex ea tommodo consequat, corper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.
+ Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam \ Lorem ipsum dolor sit hmet consectetuer adipiscing elit, sed diam \ «
A nibh idunt ut laoreet dolore magna a]lquam erat nibh idunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
¥, ~ volutpat. Ut wisi enim ‘ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullam- ~ volutpat Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exercl tation ullam-
: . corper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis corper suscipit lobortis nsl ut aliquip ex ea commodo consequat. Buis
. autemvel eum iriure dolor'in hendrerit in vulputate velit esse molestie,, ey autem vel eu iriure dolorin hendrerit in vulputate velit esse molestie

consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan

consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan
et iusto odio dlgmsslmullamcorper sl{sclplt lobortis nisl ut aliquip ex ea

et iusto odio dlgmssmullamoorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea
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(artao Pessoal e de Fmpresa

Maria Jodo da.

Y (e
Designer e Ilustradora

l:_thiCC() 918035599

fﬂf’ﬂ” thedoorsopenandclosed
@gmail.com

Design gratico com ¢

* ética e ecologica.

) thedoorsopenandclosed
EtthCO @gmail.com
LDeszr

www.ethicco.pt

www.ethiccodesign.pt
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Pordque todos temos de cuidar
dorplaneta e uns dos outros.

3
Fhge

Pt e g dn s press

Fste flyer pode ¢ deve ser
colocado na ferra, pois ¢ ivre de
quimica e contém sementes Vivas.

* wwwethiccopt
hedoorsopenandclosed @gmilcom

918035599

. Liolospsd s i i, Tl i

/ Cartdes em papel semene : I 5

. Qvtdoorsde azuljo ¢ grafi i e
iR e

%, Hyers o » L Asocagtes e Prjeossoiis

5 mum"“‘*“"“ i Lt

N

. Ebalagens bindgradaves Sl X b :

Porque cuidar da
mée cabe-nos a
todos, temos de

repensar o
impacto que
todas as nossas

agdes tém sobre o

paneta Terra.

Oficina detestes com ferramentas para trabalhar diversos
‘materiais: madeira metal, cabedis, papel, etc

i | -, do'planeta e uns dos outros.

Porque todos temos de cuidar

»
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[cons utilitarios




[cons de transicao
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Publicidade )\[uppi

Porque nao temos de ser
uma sombra para o planeta.

Pam quen acredita que ainda

hé wma [MZ

O design gréafico que faz a diferenca.

Queres saber como podemos
ajudar? Contacta.

Porque nao temos de ser
uma sombra para o planeta.

D n
Fara guen acredita que ainda
ha uma, Z(AZ
O design grafico que faz a diferenca

Queres saber ¢,

; mo pode
aj“da‘”?Comact Podemog

a.




Publicidade (Jutdoor

-
-

y

{e nao queres um planeta

A
Burtonés. W

e

Ethiceo  yww.ethiccodesign.pt

~
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Publicidade digital

%

Porque cuidar da
mie cabe-nos a
todos, temos de

repensar o
impacto que
todas as nossas

acdes tm sobre o

panefa Terra.

thedoorsopen:

9180]

Porque cvidar da
‘méie cabe-nos a
todos, temos de

repensar 0
impacto que todas




Publicidade digital

Porque cuidar da
mée cabe-nos a
todos, temos de
repensar o
impacto que
todas as nossas
acoes tém sobre o
paneta Terra.

* Design regenerativo, mudar de desenhar como a natureza para desenhar com a natureza.
“ Pensar em sistemas e desenhar para ciclos de vida.

* Fazer melhores escolhas de design, design ético para um bem estar coletivo.

* Zero waste-mudar de uma economia linear para uma economia circular. % #

# (artdes em papel semente

& (utdoors de azvlejo e graffiti

o Merchandising ecoldgico

& [lyers origami

o8 Sites com pegada carbonica reduzida

& [mbalagens hiodegradaveis

% Prajetos de reciclagem dentro das empresas

& | ogotipos pensados para, carimbos e pirogravura
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\Versao 3d

Como complemento as versoes criadas, foi também criada uma versao 3d do logo e da tipografia da
Ethicco, que sao fornecidas nos formados .tbx e .obj. A evolucao da interagao digital vai implicar no
futuro uma maior presenca das marcas no mundo virtual, sendo para isso necessarias representa-

coes 3d da marca. Sao fornecidas texturas como exemplo mas podem ser usadas quaisquer texturas

que apresentem caracteristicas de materiais naturais e cores que estejam referidas neste manual ou
que complementem as mesmas.




[ ogo modelacio e variantes
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ipografia modelacao e variantes
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A mascote da Ethicco, o Laccarita foi
criada para fazer uma comunicacao
mais pessoal e divertida, sempre que
tal se aplique. O Laccarita é um fungo
feito de minerais, com caracteristicas
simples e uma cor contrastante com
o resto da identidade da Ethicco, mas
muita personalidade. Como o proéprio
Laccarita explica “a minha missao
neste planeta é ajudar todos a reduzir
a propria pegada ambiental, dando
dicas e explicacoes, mas sempre

que for preciso também dou uma
palavra amiga ou um incentivo posi-
tivo”. Para que o Laccarita pudesse
cumprir a sua missao e ser animado,
foram criadas varias versoes, tanto
vectoriais como em 3d, que se
fornecem em véarios formatos.

Mascote

()la! Fu sou
" acearita



Fsbocos
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\ersao vectorial




Variantes

la!

Queres ser ) lfelf[ifé}?ﬂb;“[}
meu amigos b siro!

—y

As
vezes fico timido e
USo este truque...

[ stou a

espera...

02
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Merchandising mascote

(4! Fu sou
*| acearita /

00

[sta
camisola é
como ey, ami'ga
do ambiente!




Adoro

aprender!

fsta
caixa é como
ev, amiga do
ambiente!

ﬁarabén@

Fspero que tenhas /
o diaqﬂaliy

Nio \\
[ e esquecas |
p Se peciclar!/

/
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(ite

Foi também criado todo o layout grafico para o site da Ethicco, para que a comunicacao digital

da Ethicco tivesse uma coeréncia visual. As paginas e componentes demonstrados nas seguintes
paginas servem de ponto de partida para o primeiro site da marca e como inspiracao para versoes
futuras, mais modernizadas.
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(omponentes visuais Site

Botao home page simples.

o B
—= &J
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Botao home page ativo.

Botao home page no hover.
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Icon Facebook simples. Icon Instagram simples. Icon Messager simples.

g

Icon Facebook no hover. Icon Instagram no hover. Icon Messager no hover.
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VI - Restricoes de uso da identidade visval
da marca.
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(6digos de cor

Todas as cores utilizadas neste manual estao disponibilizadas em varios c6digos de cor, que
devem ser usados de acordo com as seguintes especificacoes:

Pantone: A utilizar para impressdes de alta qualidade, quando ndo existam restricoes
técnicas ou financeiras.

CMYK: A utilizar para todo o tipo de impressdes, excepto as de muito alta qualidade,
incluindo as impressoes domésticas.

RGB: A utilizar para publicacdo em meios digitais, tudo o que seja para ser visualizado num
ecra ou projetor.

Hexadecimal: A utilizar para a criacéio de contetido web, como criacdo de paginas ou
elementos para web.



Formatos de ficheiro

Todos os elementos graficos descritos no presente manual serao disponibilizados em ficheiros de
varios formatos, sendo que os mesmos devem ser utilizados segundo as seguintes especificacoes:

EPS: A melhor escolha para impressdes de alta qualidade, é o formato de preferéncia para
trabalhos graficos e de design, por ser um formato vectorial, permite aumentar, sem limites, o
tamanho dos elementos graficos.

JPG: Formato de baixa resoluciio, por isso a melhor escolha para utilizar em software de
utilizador, como o Office, etc, pode também ser utilizado em impressoes domésticas. SO permite
diminuicao do tamanho.

PNG: Formato pensado para ser utilizado em meios digitais, tudo o que seja para ser visua-
lizado num ecra ou projetor.

FBX: Formato de objeto 3d com texturas, para ser usado em programas que suportem.

OBJ:Formato 3d suportado pela maioria dos programas de 3d.

104



105

Restricoes

N3ao alterar as proporcoes do logotipo em nenhuma *
versao. —
Ftx [ &
&

Nao deformar de nenhuma forma o logotipo.

Nao alterar a posicao relativa dos elementos do th.
logotipo. l_%@(;%”

Nao utilizar cores que nao estejam identificadas E i E

como cores auxiliares da marca em nenhuma parte

o laitns Eth.b%%ﬁ




« Na3ao alterar nenhuma das tipografias utilizadas no
logotipo.

« Nao adicionar elementos dentro do espaco reser-
vado ao logotipo, isto inclui margem de seguranca e

barreira de seguranca. Ethg%o

» Respeitar sempre os tamanhos minimos e as margens de seguranca minimas, sendo que em
nenhum dos casos existe limites maximos.

 Utilizar as versoes horizontal, iconografica, monocromatica, positiva e negativa, de acordo
com as indicacoes do presente manual, respeitando sempre as indicacoes dadas nos testes de
cor.
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(yrata pela atencao.

Trabalho em realizacao por Maria Joao da Cunha,
no ambito do Curso de especializacao técnica
multimédia

com orientacao do formador Ricardo Passos e da
formadora Helena Passos.
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